


3.

Renseignements 
généraux.
 

•  Nom de l’événement :   

 •  La Foire provinciale du Hockey de Québec.

•  La thématique de l’événement :   

 •  Le hockey. 

•  Date :      

 •  Les 4, 5, et 6 décembre prochains.

•  Lieu :  

 •  Centre de Foires de Québec.

•  Quand :  

 •  Le vendredi dès 13h jusqu’au dimanche 17h. 

•  Promoteurs et organisateurs de l’événement :

           •  Bruno Salvail
    Concept-G, Agence événementielle, Inc.
    salvail.bruno@gmail.com 
    418.572.3157

 •  Marie-Eve Abran
    Chargée de projet, Gestion d’événements spéciaux et de congrès
    marieeve360@hotmail.com
    418.906.4184

 •  Denis Parent
    Vision Concept, Conception, production d’événements 
    et de vidéo corporative
    418.686.6084



5.

Thématiques 
proposées.
 

•  Alimentation sportive   
 • Nouvelles tendances
 • Présentation et dégustation

•  Détaillants sportifs 
 • Présentation des nouveaux produits de la saison de 2010 
 • Vente d’équipements sportifs sur place par les détaillants

•  Écoles de hockey

 • Clinique de perfectionnement
 • Clinique de « power skating »
 
•  Établissements scolaires  

 • Primaire et secondaire 
 • Programme de développement dans la pratique du hockey 

•  Expert en création et en fabrication de logo sportif

•  Fédération de hockey - Hockey Québec

•  Fournisseurs en équipements de hockey

•  Glace synthétique sur place

•  J’ai ma  place ! 

•  Jeux  
 • Espace de divertissement  - Relève le dé! Powerade" sur une rampe 
    en glace synthétique & exercices d’habiletés
 • Consoles et jeux vidéo 
 • Jeux de table style « Air table »
 
•  Loisirs  
 •  Collectionneurs
 • DVD sur le hockey et sur le coaching
 • Livres

•  Organisateurs de tournois de hockey

•  Produits de la LNH et de la LHJMQ 
 
•  Séance d’authographe 
 • Joueurs de la région, à la retraite etc.
 • Commentateurs sportifs 
 • Animateurs de radio

•  Spécialiste en fabrication de lames de patins et d’équipements professionnels

•  Voyages sportifs organisés 
 • Nouveauté en transport et en voyages organisés
 • Tirage d’un voyage sportif 
 
          Et bien plus... 



6.

Clientèle 
Cible.

Voici certaines des clientèles que nous désiront rejoindre : 

•  Les joueurs des ligues mineurs de MAHG à midget.
Toutes les associations de hockey mineur en commençant par les régions suivantes : 

 • Région de la Capitale Nationale 
 • La M auricie et le Centre-du-Québec
 • Chaudières-Appalaches  et du Bas-Saint-Laurent 
 • Saguenay-Lac-Saint-Jean

•  Les joueurs des ligues de hockey junior. 

Étant donné que la Ligue de Hockey Junior Majeur du Québec a déjà indiqué son 
intérêt à être présente lors de la foire, il nous sera alors plus facile de rejoindre cette 
clientèle. 

•  Les parents de joueurs. 

Il va de soi que ce sont principalement les parents des jeunes joueurs auprès de qui 
nous devons faire la promotion de l’événement. 

•  Les joueurs des « ligues de garage » .

C’est en allant chercher ces amateurs de hockey dans les arénas, restaurants, via 
Internet et chez les différents détaillants que nous réussirons à attirer cette clientèle. 
De plus, plusieurs joueurs évoluent dans différentes ligues ce qui favorise beaucoup 
le bouche-à-oreille.  

•  Les amateurs de hockey.

En proposant un choix multiple de thématiques lors de la foire, il sera alors possible de 
créer un intérêt auprès de plusieurs amateurs parmi les suivants : 

 • Collectionneurs
 • Amateurs de consoles et de jeux vidéo
 • Partisans de la LNH et de LJMQ
 • Et bie n plus.

•  Autres.

• Représentant du millieu du hockey.
 •Touristes en vacances.
 •Personnes dérisant pro!ter de rabais exceptionnels.
 • Curieux etc. 


